Antonia Stackelberg pd Blomdahls Bok.

Ge ut en bok och skapa affarer
for miljoner- utan att skriva sjalv

Har du vad som kravs for att lyckas med en bokutgivning? Nystartade
Entreprenorsforlaget vill hjalpa foretagare att bli framgangsrika forfattare. Och
samtidigt skapa nya affarer.

Forlagsbranschen har genomgatt en omvalvande forandring. Tidigare lamnade
forfattaren in ett manus for utvardering innan det eventuellt blev antaget och utgivet av
ett forlag. Men pa senare ar har majligheten till print on demand och egenutgivning
fordndrat forutsattningarna radikalt.

Marknaden har éppnats upp for alla som vill ge ut sin egen bok. Idag kan du valja pa
att gora allt sjalv eller anlita ett hybridforlag som hjalper till med paketering och
marknadsforing, men du maste fortfarande sta for skrivandet sjalv.

Nu vill grundarna bakom Entreprenorsforlaget vanda pa hela tillvigagangsattet. De
erbjuder ett koncept dar aven den som inte vill eller kan skriva sjalv kan ge ut en bok.
- I den traditionella forlagsmodellen ar det viktigt att du ar duktig pa dramaturgi och

har ett bra sprak for att du skulle kunna ge ut en bok. Men till oss kan du komma om du



har en bra idé men inte vet hur du ska fa den pa prant, sdger Antonia Stackelberg pa

Blomdahls Bok som dven kan ge ut titlar via det egna Entreprendrsforlaget.

For att lyckas som entreprendr kravs det ofta att man har nya tankar och idéer. Det
galler inte minst mindre snabbvaxande foretag. For att de ska bli framgangsrika maste
de ligga i framkant och erbjuda nagot som saknas pa marknaden, enligt Antonia.

- Det ar ofta ganska speciella personer bakom de har féretagen. De har tankar och idéer
som passar att publicera i en bok. Men de har kanske inte tid eller kunskap att
forverkliga sina bokdrommar. De vill bli forfattare och ge ut en publicistisk produkt men

man behover hjalp med verkshojden for att na ut, fortsatter hon.

Innan man ger sig in i ett bokprojekt ar det viktigt att forst formulera vad man vill
uppnd. Vill man skapa nya affarer, bygga sitt varumarke och kapa at sig ett amne i den
offentliga debatten, skapa en plattform for foreldsningar eller ar man ute efter PR-vardet

som en bok kan bidra till?

Ett framgangsrikt exempel ar boken "Tank som en turk och lyckas i Sverige” som
Antonia Stackelberg skrivit i samarbete med Kadim Akca. [ det projektet var det Kadim
som stod for idéerna men Antonia formulerade texten. Efter lanseringen har den
genererat intdkter for 20 miljoner kronor i form av nya affarer, PR-varde, férelasningar
och bokforsaljning.

- Den har boken hade aldrig kommit till om Kadim forsokt skriva manuset sjalv. Han
besitter helt enkelt inte tillrackligt kunskap i svenska och hade fatt svart att bli antagen
pa ett traditionellt forlag. Nu gjorde vi allt kring bokproduktionen men det kan se olika

ut fran fall till fall, siger Antonia.

Nir Kadim kom med sin bokidé till forlaget sa visste han vad han ville dstadkomma.
Han ville etablera sig som en affirsangel som hjalper outsiders att komma igang med sin
verksamhet. Inte bara pa lokal niva i Jonkopings lan dar han varit verksam tidigare utan
i hela landet. En avgorande pusselbit for att boken skulle fa det genomslag som den fick

var titeln.

- Vi hade kunnat sitta en titel som "Affarsangeln i Jonkoping” men dd hade boken inte
alls fatt samma genomslagskraft. Titeln ar oerhort viktig for att man ska na ut genom det

brus som rader idag, sdger Antonia.

Blomdahls Bok och Entreprendérsforlaget erbjuder olika 16sningar for den som vill

ge ut sin egen bok. Allt fran hjilp med planering, struktur, skrivcoach eller spokskrivare



samt korrlisning av ett manus till att ta hand om hela produktionen. Aven efter att
boken blivit publicerad.

- Manga forfattare tror att de ar klara nar manuset ar skrivet. Men den riktiga processen
for att nd ut med det man vill sidga borjar inte nar du satter dig och ska skriva. Den
borjar nar du skrivit fardigt och boken ar utgiven - da borjar sjilva spinnprocessen,

sdger hon



