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Antonia Stackelberg, grundare av Blomdahls Bok & PR

Ge affarerna raketskjuts
— med en egen bok

Skippa bokméssan och vinta dig inga underverk av en releasefest. Har

ar tipsen om hur du ger ut en bok som béde lyfter affarerna och
hardlanserar dig som expert.

‘%
\
'S
LINNEA BOLTER

Publicerad: 29 september 2018, 20:55
Artikeln handlar om: Smart fGretagande




1. Var irlig med syftet
Jubileumsbdcker och tillbakablickande biografier borjar dala 1 popularitet
—numera vill foretagare profilera sig som experter och beritta om sin resa
langt innan de har natt medeldldern. For manga &r syftet att hamna 1
rampljuset, enligt Antonia Stackelberg-Blomdahl, grundare av PR- och
bokbyran Blomdahls Bok som hjilper foretag och entreprendrer att
forverkliga bokdrémmarna och positionera sig 1 media.

2. “Trenden vi ser dr progressiva smaforetagare med dgarledda bolag som vill
anvédnda en bok till att ta sig framét och sérskilja sig sjdlva och sina
kunskaper. De vill géra en egen Elon Musk.”

For att boken ska na framgangar géller det att ringa in just syftet med projektet,
anser Antonia Stackelberg. Om den ska bli en snackis som séljer, behdvs en unik
tes som skakar om ldsarna. Handlar boksatsningen 1 stillet om ren
kunskapsformedling, som att vigleda franchisetagare, ar verkshojden inte lika
kritisk.

”Forsiljning maste inte vara malet. Om syftet dr att etablera dig som expert dr det
viktigare att boken har en titel med rétt sokord och att den listas pd Adlibris, Bokus
och Amazon. Da spelar det ingen storre roll om den blir ldst eller inte — folk
kommer att hitta dig 4nda.”

2. Rikna pa kostnaden — och ringa in mervirdet

En bok genererar séllan stora intdkter. Det ar ett tidsodande projekt och de flesta
bocker inom fackboksgenren siljer 1 ytterst blygsamma volymer. Diaremot kan en
bok ge bra kringintdkter genom foreldsningar och nya uppdragsforfragningar.
”Rékna pa bade kvantitativa och kvalitativa intdkter. De kvantitativa intdkterna ar
pengarna fran bokforsiljningen. Vill du nd exponering och etablera dig som expert?
Da behover du ocksd prognostisera kvalitativa intékter frdn den dkade
kdnnedomen.”

Ifall siktet ar instéllt pd att anlitas som foreldsare ska man till varje pris akta sig for
det klassiska misstaget — att skriva en bok med ett innehall som ar identisk med den
planerade foreldsningen.



”Boken ska lira med din foreldsning men inte handla om exakt det du kommer att
prata om. Ténk att foreldsningen och boken ska silja varandra.”

3. Tajma boken ratt

For att 4 ut det mesta av bokprojektet dr tajmingen viktig. En expansion eller
borsnotering kan fa skjuts av en vélplanerad boklansering. Etableringen av ett nytt
affarsomrade dr en annan fas som kan gynnas av en bok.

”Om foretaget till exempel ska starta en utbildningsverksamhet ér en bok ett
utmirkt sétt att bjuda in kunderna till den nya satsningen. Utbildningen blir ocksa
en vig att fa intdkter pa boken — och tvirtom.”

4. Skriva sjalv? Tiank pa boken som en app

Manga skriver nagra kapitel innan de kontaktar ett forlag. Véljer man att skriva
hela boken pa egen hand behdvs dnda ndgon form av coachning fran en lektor eller
liknande, anser Antonia Stackelberg-Blomdahl.

”Det ar ett hantverk att skriva en bok. Har man inte skrivit tidigare dr det som att
bygga ett hus utan att ha kunskaperna — efterhand upptacker man att det bade drar
och lacker in. Alltsd dr det bra att ta hjdlp av ndgon som kan ge input om hur boken
kan forbattras.”

Andra egenutgivare dr ocksé en bra kalla till kunskap.

”Egenutgivning ir stort, ddr kan man se vad som har fungerat tidigare. De flesta
skriver alldeles for langt. Tank pa boken som en app — den ska vara tydlig,
lattoverskddlig och enkel att hitta 1.”

5. Anlita spokskrivare? Skipp kontrollbehovet

Fordelen med spokskrivare ér att skrivandet Gverlats at ett proffs och att man kan
fortsitta att koncentrera sig pa kirnverksamheten. A andra sidan kostar det en hel
del att anlita en skribent. Med en spokskrivare géller det dven att kunna trycka
undan det inre kontrollfreaket.

”Spokskrivarens roll ér att fiska fram s& mycket som mojligt. Man far helt enkelt
vara beredd pa att kinna sig som en stjdrna — under en period kommer alla samtal
kretsa om en sjdlv. Man maste ocksa rdkna med att bitvis vara bortkopplad frdn
processen och att bara fa ldsa texten vid vissa hallpunkter.”



6. Bryt loss frin trygghetsinstinkterna

Om boken ér tinkt att sélja pa att sld in dorrar gér det inte att halla tillbaka — det
blir oundvikligt att Iimna den bekvéma tillvaron utan kritiker.

”For att boken ska nd en storre affarsnytta behovs ett helhjértat engagemang och
ratt mycket 'kras' sa att den blir intressant. Var bide beredd pa att vicka motstand
och att nya vigar 6ppnas. Alla riknar inte med det.”

7. Skippa bokmiissan

Lyckas man jobba in boken mot réatt mélgrupp kan den né stora framgingar inom
sin nisch. Men varken ett bord pad bokméssan eller méngder av inldgg 1 diverse
sociala kanaler dr sérskilt bra strategier, enligt Antonia Stackelberg-Blomdahl. Det
ger storre utdelning att rikta sig till enbart dem som é&r 1 behov av innehallet.

P4 bokméssan blir du uppiten av konkurrensen. Vind dig direkt till mélgruppen 1
stéllet. De som tycker att boken dr intressant kommer att dela den och sélja den at
dig, sa fungerar premiuminnehall. Men vinta dig inte att allt ska hinda efter
releasefesten, det kan ta flera manader innan boken lyfter.”



